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Sozialökologische Transformation durch Konsum?

https://climateactiontracker.org/media/images/CAT_202211_Graph_Thermometer_4Bars_Annotation.original.png
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»[Es] darf  weder darum gehen, die Konsumentinnen und Konsumenten 

zu bevormunden, noch darum, als Staat als vermeintlich besserer 

Unternehmer zu agieren. Verbraucherinnen und Verbraucher sollten 

erforderliche Verhaltensänderungen eigenständig vornehmen, und der 

Staat sollte hierfür geeignete Rahmenbedingungen setzen. Nachhaltige 

Konsumentscheidungen können unter anderem durch Information und 

Bildung sowie durch nachhaltige Produkt- und Dienstleistungsalternativen 

unterstützt werden.«
Deutsche Bundesregierung 2017, Nationales Programm für nachhaltigen Konsum: 10
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Seminar „Wie nachhaltig kann Konsum sein?“

ZUWI II, LV 2319 "Wie nachhaltig kann Konsum sein?"

Medienberichte der letzten Woche

Die Presse, 27.Oktober 2021: Greenpeace fordert Verbot aller Inlandsflüge in Österreich | DiePresse.com

https://www.diepresse.com/6052566/greenpeace-fordert-verbot-aller-inlandsfluge-in-osterreich
https://www.derstandard.at/story/2000130717556/un-organisation-warnt-erderwaermung-befindet-sich-auf-dem-weg-in?ref=rss
https://www.diepresse.com/6052566/greenpeace-fordert-verbot-aller-inlandsfluege-in-oesterreich
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Was nun?



Danke!



Bildverzeichnis und Quellen

Heizen, Raumtemperatur | Umweltbundesamt
Gütesiegel-Check | GLOBAL 2000
10 Vegan Influencers You Should Follow (influencerintelligence.com)
Capsule Wardrobe: Wenig Teile - viele Kombinationsmöglichkeiten (the-ognc.com)
Wie Verhaltensökonomen Österreich besser verwalten wollen - Wirtschaftspolitik - derStandard.at › Wirtschaft
Nachhaltiger Lebensstil | neu
Exnovation vs. Innovation - Artikel in „die Presse“ veröffentlicht (hakried.at)
Nudge-Ansätze beim nachhaltigen Konsum: Ermittlung und Entwicklung von Maßnahmen zum „Anstoßen“ nachhaltiger 
Konsummuster (umweltbundesamt.de)
Proteste und Volksabstimmung gegen das Atomkraftwerk Zwentendorf - hdgö (hdgoe.at)
LeMO-Objekt: Foto UNO-Umweltgipfel in Rio de Janeiro (hdg.de)
sei-working-paper-financing-biodiversity-osborne.pdf
bek_Layout_EN_final.pdf (google.com)
Plastikverbot - Was, wann, warum? Wir klären auf! (plastikalternative.de)
„Das Schlimme befürchten und das Beste versuchen“: Wie aktuell ist die Kritische Theorie? (tagesspiegel.de) 
Die Bundesregierung (2017): Das Nationale Programm für nachhaltigen Konsum. Gesellschaftlicher Wandel durch einen 
nachhaltigen Lebensstil, https://www.bmu.de/publikation/nationales-programm-fuer-nachhaltigen-konsum/.

https://www.umweltbundesamt.de/umwelttipps-fuer-den-alltag/heizen-bauen/heizen-raumtemperatur#--2
https://www.global2000.at/guetesiegel-check
https://www.influencerintelligence.com/blog/nB/10-vegan-influencers-you-should-follow
https://the-ognc.com/lifestyle/minimalismus-lifestyle/wenig-teile-viele-kombinationsmoeglichkeiten-capsule-wardrobe-herbst/
https://www.derstandard.at/story/2000094800149/stupsen-statt-strafen-wie-verhaltensoekonomen-oesterreich-besser-verwalten-wollen
https://www.enu.at/nachhaltiger-lebensstil
https://www.hakried.at/single-post/2020/06/15/exnovation-vs-innovation-artikel-in-die-presse-ver%C3%B6ffentlicht
https://www.umweltbundesamt.de/sites/default/files/medien/1410/publikationen/2017-08-22_texte_69-2017_nudgeansaetze_nach-konsum_0.pdf
https://www.umweltbundesamt.de/sites/default/files/medien/1410/publikationen/2017-08-22_texte_69-2017_nudgeansaetze_nach-konsum_0.pdf
https://hdgoe.at/zwentendorf
https://www.hdg.de/lemo/bestand/objekt/foto-umweltgipfel-rio.html
https://www.sei.org/wp-content/uploads/2022/09/sei-working-paper-financing-biodiversity-osborne.pdf
https://docs.google.com/viewerng/viewer?url=https://fehradvice.com/wp-content/uploads/2014/02/bek_Layout_EN_final.pdf&hl=de
https://www.plastikalternative.de/eu-plastikverbot/
https://www.tagesspiegel.de/wissen/das-schlimme-befurchten-und-das-beste-versuchen-wie-aktuell-ist-die-kritische-theorie-10102708.html

	Folie 1: Grünes Wachstum,  KonsumentInnen-Macht und  andere Klimamythen.      Mag. Mirijam Mock, BA Institut für Gesellschaftswandel und Nachhaltigkeit  Wirtschaftsuniversität Wien  Act now! Klimakonferenz, Sa. 25.11.2023 
	Folie 2
	Folie 3
	Folie 4: Haberl, H. et al. (2020): A systematic review of the evidence on decoupling of GDP, resource use and GHG emissions, part II: synthesizing the insights. In: Environ. Res. Lett. 15 (6).           
	Folie 5: Haberl, H. et al. (2020): A systematic review of the evidence on decoupling of GDP, resource use and GHG emissions, part II: synthesizing the insights. In: Environ. Res. Lett. 15 (6).           
	Folie 6: Grunenberg, H.; Kuckartz, U. (2003): Umweltbewusst-sein im Wandel. Ergebnisse der UBA-Studie Umweltbewusst-sein in Deutschland 2002, Opladen: Leske + Budrich.           
	Folie 7: Grunenberg, H.; Kuckartz, U. (2003): Umweltbewusst-sein im Wandel. Ergebnisse der UBA-Studie Umweltbewusst-sein in Deutschland 2002, Opladen: Leske + Budrich.           
	Folie 8: Grunenberg, H.; Kuckartz, U. (2003): Umweltbewusst-sein im Wandel. Ergebnisse der UBA-Studie Umweltbewusst-sein in Deutschland 2002, Opladen: Leske + Budrich.           
	Folie 9: Grunenberg, H.; Kuckartz, U. (2003): Umweltbewusst-sein im Wandel. Ergebnisse der UBA-Studie Umweltbewusst-sein in Deutschland 2002, Opladen: Leske + Budrich.           
	Folie 10: Grunenberg, H.; Kuckartz, U. (2003): Umweltbewusst-sein im Wandel. Ergebnisse der UBA-Studie Umweltbewusst-sein in Deutschland 2002, Opladen: Leske + Budrich.           
	Folie 11: Gheihman, Nina (2021): Veganism as a lifestyle movement. In: Sociology Compass 15 (5).      Huber, Joseph (2011): Allgemeine Umweltsoziologie. Wiesbaden: VS Verlag für Sozialwissen-schaften.    
	Folie 12: Gheihman, Nina (2021): Veganism as a lifestyle movement. In: Sociology Compass 15 (5).      Huber, Joseph (2011): Allgemeine Umweltsoziologie. Wiesbaden: VS Verlag für Sozialwissen-schaften.    
	Folie 13: Gheihman, Nina (2021): Veganism as a lifestyle movement. In: Sociology Compass 15 (5).      Huber, Joseph (2011): Allgemeine Umweltsoziologie. Wiesbaden: VS Verlag für Sozialwissen-schaften.    
	Folie 14:   Thaler, Richard H.; Sunstein, Cass R. (2017): Nudge. Wie man kluge Entscheidungen anstößt. 7. Auflage. Berlin: Ullstein (Ullstein, 37366).   Reid, Louise; Ellsworth-Krebs, Katherine (2018): Nudge(ography) and practice theories. In: Progress in
	Folie 15:   Thaler, Richard H.; Sunstein, Cass R. (2017): Nudge. Wie man kluge Entscheidungen anstößt. 7. Auflage. Berlin: Ullstein (Ullstein, 37366).   Reid, Louise; Ellsworth-Krebs, Katherine (2018): Nudge(ography) and practice theories. In: Progress in
	Folie 16:   Thaler, Richard H.; Sunstein, Cass R. (2017): Nudge. Wie man kluge Entscheidungen anstößt. 7. Auflage. Berlin: Ullstein (Ullstein, 37366).   Reid, Louise; Ellsworth-Krebs, Katherine (2018): Nudge(ography) and practice theories. In: Progress in
	Folie 17: Grunwald, A. (2018): Warum Konsumentenverantwortung allein die Umwelt nicht rettet. In: Reflexive Responsibili-sierun. Bielefeld: Transcript.   Blühdorn, I. et al. (2020): Nachhaltige Nicht-Nachhaltigkeit. Warum die ökologische Transformation de
	Folie 18: Grunwald, A. (2018): Warum Konsumentenverantwortung allein die Umwelt nicht rettet. In: Reflexive Responsibili-sierun. Bielefeld: Transcript.   Blühdorn, I. et al. (2020): Nachhaltige Nicht-Nachhaltigkeit. Warum die ökologische Transformation de
	Folie 19: Grunwald, A. (2018): Warum Konsumentenverantwortung allein die Umwelt nicht rettet. In: Reflexive Responsibili-sierun. Bielefeld: Transcript.   Blühdorn, I. et al. (2020): Nachhaltige Nicht-Nachhaltigkeit. Warum die ökologische Transformation de
	Folie 20: Grunwald, A. (2018): Warum Konsumentenverantwortung allein die Umwelt nicht rettet. In: Reflexive Responsibili-sierun. Bielefeld: Transcript.   Blühdorn, I. et al. (2020): Nachhaltige Nicht-Nachhaltigkeit. Warum die ökologische Transformation de
	Folie 21: Grunwald, A. (2018): Warum Konsumentenverantwortung allein die Umwelt nicht rettet. In: Reflexive Responsibili-sierun. Bielefeld: Transcript.   Blühdorn, I. et al. (2020): Nachhaltige Nicht-Nachhaltigkeit. Warum die ökologische Transformation de
	Folie 22: Jacobsen, Eivind (2017): Political consumption - citizenship and consumerism. In:  Routledge Handbook  on Consumption: Routledge, S. 181–190.   Middlemiss, Lucie (2018): Sustainable consumption. Key issues. Abingdon, Oxon, New York, NY: Routledg
	Folie 23: Jacobsen, Eivind (2017): Political consumption - citizenship and consumerism. In:  Routledge Handbook  on Consumption: Routledge, S. 181–190.   Middlemiss, Lucie (2018): Sustainable consumption. Key issues. Abingdon, Oxon, New York, NY: Routledg
	Folie 24
	Folie 25:  Geels, Frank W. (2011): The multi-level perspective on sustainability transitions. Responses to seven criticisms. In: Environmental Innovation and Societal Transitions 1 (1), S. 24-40.    Mock, Mirijam (2022): Making and breaking links: the tra
	Folie 26:  Geels, Frank W. (2011): The multi-level perspective on sustainability transitions. Responses to seven criticisms. In: Environmental Innovation and Societal Transitions 1 (1), S. 24-40.    Mock, Mirijam (2022): Making and breaking links: the tra
	Folie 27:  Geels, Frank W. (2011): The multi-level perspective on sustainability transitions. Responses to seven criticisms. In: Environmental Innovation and Societal Transitions 1 (1), S. 24-40.    Mock, Mirijam (2022): Making and breaking links: the tra
	Folie 28:  Geels, Frank W. (2011): The multi-level perspective on sustainability transitions. Responses to seven criticisms. In: Environmental Innovation and Societal Transitions 1 (1), S. 24-40.    Mock, Mirijam (2022): Making and breaking links: the tra
	Folie 29
	Folie 30
	Folie 31

